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Mehr als nur schon

In Frankfurt hat Design eine grof3e Tradition, maBgeblich geprédgt durch das , Neue Frankfurt”. Schon

damals ging es dabei nicht nur um ein stadtebauliches Projekt, sondern innovatives Design war zugleich
eine Antwort auf aktuelle gesellschaftliche Probleme — ein Bogen, der sich bis in die Gegenwart spannt.

Wenn Stefan Weil in Frankfurt Gaste empféngt, zeigt er ihnen gern die drei M. , Wir
gehen in der Margarete in der Altstadt essen. Dort haben wir den Gastraum gestal-
tet”, erzahlt der Mitinhaber von Atelier Markgraph. Sind Kinder dabei, steht auch
die Minischirn der Schirn Kunsthalle Frankfurt, eines der europaweit flihrenden
Museen, auf dem Programm. SchlieBlich darf ein Stopp beim Museum of Modern
Electronic Music (Momem) nicht fehlen, das das renommierte Designstudio fiir
Kommunikation im Raum mitgestaltet hat.

| I Die World Design Capital wird dem
~ Standort noch mal einen Boost geben*

Architektur, Buch, Design, Film, Kunst, Darstellende Kinste, Musik, Presse, Wer-
bung, Gaming: Frankfurt glanzt mit einer auftergewdhnlichen kulturellen und krea-
tiven Vielfalt. , Die Kreativwirtschaft hat maRgeblichen Einfluss auf die Wettbe-
werbsfahigkeit des Standortes. Wirtschaft braucht fir ihren Erfolg Design und um-
gekehrt”, ist Weil iberzeugt. Die Branche habe sich zudem enorm weiterentwi-
ckelt, etwa der Bereich Gaming mit zahlreichen renommierten und international
erfolgreichen Spieleentwicklern.

Dynamischer Wirtschaftszweig mit herausragender Wertschépfung

Die Kultur- und Kreativwirtschaft gehort weltweit — und auch in Frankfurt — zu den
dynamischsten Wirtschaftszweigen. Bei der Wertschopfung Ubertrifft sie deutsch-
landweit die chemische Industrie, Energieversorger oder auch die Finanzdienst-
leister und den Maschinenbau. Der Standort FrankfurtRheinMain punktet mit einer
herausragenden Hochschuldichte mit erstklassigen Institutionen wie Stidelschu-
le, Kunsthochschule Mainz oder Hochschule fir Gestaltung (HfG) in Offenbach.

In Frankfurt sitzen zudem der traditionsreiche Bérsenverein des Deutschen Buch-
handels, der unter anderem namhafte Auszeichnungen wie den Friedenspreis des
Deutschen Buchhandels verleiht, die Frankfurter Buchmesse als weltweit groRte
Contentmesse, die Buchhandlerschule in Frankfurt-Seckbach, der Rat fir Formge-
bung (German Design Council), seit 1953 die Instanz fiir Design in Deutschland und
ein strategischer Partner der IHK Frankfurt.

Mit groBem Engagement aullerhalb ihrer Firmen sorgen die Kreativen dafiir, dass
der Standort vorankommt. Sebastian Oschatz etwa, Mitgrinder und Geschafts-
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IHK-Ausschuss fiir Medien-,
Kommunikation- und Digital-
wirtschaft

Die Wahlgruppe ist mit
tiber 12000 Mitglieds-
unternehmen im IHK-
Bezirk eine der mitglie-
derstarksten in der IHK Frankfurt. So
unterschiedlich die im Ausschuss ver-
einten Branchen auch sind, teilen sie
doch den gemeinsamen Kern des krea-
tiven Schaffens und der Informations-
verarbeitung. Der Ausschuss wurde
1995 gegriindet: der erste in der IHK-
Welt bundesweit, der sich ausdriicklich
der Medien annahm.
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fihrer des Design- und Digitalstudios
Meso Digital Interiors und Mitinitiator
des Node-Festivals, lehrt seit 2018 eh-
renamtlich als Honorarprofessor fur
Interaktionsgestaltung an der HfG Of-
fenbach im Fachbereich Design. Phi-
lipp Mainzer, Mitgriinder der Mébel-
marke €15, sitzt im Prédsidium des Rats
far Formgebung und ist Ehrenmit-
glied beim Deutschen Designer Club
(DDC). Auch Stefan Weil engagiert sich
im DDC und ist zudem bei der Wirt-
schaftsinitiative FrankfurtRheinMain fur
die Branche aktiv.

Ganzheitliche Gestaltung

Wie facettenreich der Begriff Design
ist, zeigen Definitionen und Beispiele.
.Design ist nicht Malen nach Zahlen
und keinesfalls nur Oberflache, son-
dern bedeutet ganzheitliche Gestaltung
und Reflexion der Bedurfnisse einer
Gesellschaft. Es bedeutet um die Ecke
denken”, sagt Weil. Deshalb kénne De-
sign zur Lésung komplexer Herausfor-
derungen in der Wirtschaft wie Klima-
wandel und Digitalisierung beitragen.
,Ein Smartphone héatte sich niemals
durchgesetzt ohne eine schlaue Be-
nutzeroberflache. Und niemand wr-
de sich eine hassliche Warmepumpe
in den Vorgarten stellen.” Eine wei-
tere Facette nennt Peter Kraus vom
Cleff, seit 2022 Hauptgeschéaftsfuhrer
des 1825 gegriindeten Borsenvereins
des deutschen Buchhandels und zuvor

e Die Beauftragung von Kreativen fiihrt zu neuen Ideen und Innovationen (76 Prozent).
o Durch kreative Dienstleistungen konnen neue Zielgruppen erschlossen werden (72 Prozent).
e Die Zusammenarbeit mit Kreativen verdndert die unternehmerische Perspektive (67 Prozent).

e Die Kreativbudgets: 63 Prozent der Unternehmen geben jahrlich unter 10000 Euro fiir Kreativ-
dienstleistungen aus, 27 Prozent unter 40000 Euro und zehn Prozent liegen dariiber.

¢ Dienstleistungen rund um die Strategieentwicklung und Weiterentwicklung von Geschéafts-

modellen werden immer starker nachgefragt.

Quelle: Umfrage zur Nutzung kreativer Dienstleistungen in der hessischen Wirtschaft {2021).

www.hessen-agentur.de
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Bediirfnisse einer Gesellschaft.”

langjahriger kaufméannischer Geschafts-
fuhrer der Rowohlt-Verlage: ,, Mit Pro-
zessdesign streben wir die Transfor-
mation unserer ganzen Organisation
an. Wir haben Unternehmenswerte
definiert, unter anderem geteilte Ver-
antwortung und eine offene Fehlerkul-
tur. Wir rcken die Teams in den Mit-
telpunkt. Ich mochte Neugier anregen

IHK WirtschaftsFORUM 10 [11.25

und Vielfalt leben.” Wie wichtig Design
far den Verkaufserfolg von Produkten
ist, belegt das Beispiel Buch. Uber Top
oder Flop entscheidet neben dem In-
halt auch die komplette Gestaltung,
also Papierauswahl, Typografie, Satz-
bild sowie vor allem die Umschlagge-
staltung.

Viel Inspiration

Ein anderes Beispiel liefert die Auto-
werbung. ,Design funktioniert gut,
wenn es funktional und gleichzeitig
emotional ist”, sagt der Fotograf und
Videoregisseur Marc Trautmann. Far
Automobilhersteller wie Bentley, As-
ton Martin, Opel, Jaguar, Mercedes,
Audi oder auch Hyundai fotografiert
und filmt der Frankfurter deren Wer-
bung. Je nach Projekt stellt Trautmann
ein Team von 20 bis 40 Freelancern
zusammen. Fir BMW etwa fotogra-
fierte der international tatige Fotograf
ein neues Modell vor einer schlichten
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Alicja Feltens, Prasidentin, Marketing Club Frankfurt, tiber die Bedeu-
tung von Kreativitat im Zeitalter kiinstlicher Intelligenz und welche Rolle
Design bei der Gestaltung zentraler Zukunftsaufgaben spielen kann

Frau Feltens, schafft Kreativitat Die Tatsache, dass Kl in der Marke- Was sollte das WDC 2026 leisten,
neue Wege fiirs Marketing? ting-Disziplin angekommen ist und um relevant zu sein?
Kreativitdt ist der Kern guten Marke- alle Prozesse beeinflusst, schreibt der  Indem es bewusst macht, wo De-
tings. Hier entsteht die Idee eine Kam-  Kreativitat aus meiner Sicht eine noch sign —im Sinne von Gestaltung — (iber-
pagne. Hier werden Zahlen, Fakten, wichtigere Rolle zu. Kl ist ein Werk- all in unserer Lebenswelt steckt und
Zielsetzungen, Zielgruppen in eine zeug, um Daten zu aggregieren, Brain-  im Ringen um wichtige Zukunftsfra-
Story libersetzt, die emotional berith-  stormings zu unterstiitzen. Sie kann gen, wie Mobilitst, Stadt der Zukunft,
ren oder im Gedachtnis bleiben oder kreative Prozesse beschleunigen. Die vernetzte Infrastrukturen, Innovations-
zum Nachdenken anregen soll. menschliche Kreativitdt braucht es, prozesse.

damit daraus eine Idee entsteht, die
Wie verandert kiinstliche Intelli- heraussticht. Die Fragen stellte Olaf Deneberger,
genz kreative Prozesse im Marke- IHK Frankfurt.
ting?

Sy A VON POLL
IMMORILIEN

Professionelle
Serviceleistungen
auf hochstem Niveau.

VON POLL IMMOBILIEN - Ihr renommiertes, traditionsbewusstes
Frankfurter Maklerunternehmen. Im Rhein-Main-Gebiet sind wir
als Marktfiihrer fur Premiumimmobilien mit rund 40 Partner-Shops
und uber 200 qualifizierten Immobilienprofis fiir Sie da.

Unsere Kompetenz fiir Thr Immobilienanliegen.

~ VON POLL ON PO, ‘ VON POLL

von Poll Immobilien GmbH | Zentrale Frankfurt
Feldbergstrae 35 | 60323 Frankfurt am Main
T.: 069 - 26 91 570 | info@von-poll.com

www.von-poll.com




16

Wand, auf der ein Poster der Musike-
rin und Singer-Songwriterin Patti Smith
hing. , Sie bringt eine emotionale und
kulturelle Verortung in das Foto. Sie
verkorpert Kult sowie eine progressive
Haltung und ist eine Stilikone.”

Wie Starken und Chancen Frankfurt
pragen, da mussen die Kreativen nicht
lange nachdenken. Die Stadt biete zu-
nachst einmal enorm viel Inspiration.
.Man bekommt zahlreiche impulse”,
sagt Trautmann. |hn begeistert zum Bei-
spiel das neue Bauprojekt Four Frank-
furt, ein Komplex in der City, der auf
engstem Raum vier zwischen 105 und
233 Metern hohe Hochhauser beher-

FOKUSTHEMA

bergt mit Bliro- und Konferenzraumen,
luxuriésen Eigentums- und Mietwoh-
nungen, Hotels, Einzelhandel, Gastro-
nomie und Dachgarten. Noch in die-
sem Jahr soll das markante Ensemble,
das auch das dritthochste Hochhaus
Deutschlands nach Commerzbank To-
wer und Messeturm umfasst, fertigge-
stellt werden.

.Vor allem in der Architektur passiert in
Frankfurt viel mehr als zum Beispiel in
Berlin”, betont Trautmann. Und neben
einem vielfaltigen Umland mit Rhein-
gau und Taunus gehoren Rundgange
etwa an der Stadelschule oder Hoch-
schule fur Gestaltung fir den Fotogra-

Philipp Mainzer und Farah Ebrahimi, Geschéftsfiihrer, 15 Design und Distributions: , Die Zeiten sind fiir unsere
Branche sehr anspruchsvoll, vor allem weil sich private Kunden zuriickhalten und Unternehmen unter der unsiche-
ren politischen Lage leiden.”
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fen zu Quellen der Inspiration. Neben
den vielen Angeboten der Hochschu-
len nennt Oschatz das zeitgendssische
Tanzensemble Dresden Frankfurt Dance
Company einen ,sensationellen Gllicks-
fall”. Mainzer fehlen zwar ungewdhn-
liche Ecken wie in anderen Metropo-
len, die man noch entdecken kénnte, er
schatzt aber die Kreativszene, die Inter-
nationalitat und die positive Energie
dank der vielen kreativen Protagonisten.

Weltoffenes Klima

Was fur die Wirtschaft der Metropol-
region insgesamt gilt, hat auch einen
positiven Einfluss auf die Kreativen. Der
Standort Frankfurt ist als grofter Flug-
hafen-Hub in Deutschland anders als
etwa Berlin international bestens ver-
netzt und punktet mit den leistungs-
fahigsten Datenknotenpunkten. In der
Mainmetropole leben Menschen aus
140 Landern, was ein weltoffenes Klima
schafft. ,In der Stadt der kurzen Wege
fallt die Vernetzung mit den zahlreichen
hochkaratigen kreativen Akteuren sehr
leicht”, sagt Frank Lottermann, Ge-
schaftsfihrer der Agentur Nordisk Blro.
Zu den grof3en Chancen zéhlen die Krea-
tiven auch die Wahl Frankfurts und der
Region RheinMain zur World Design Ca-
pital im Jahr 2026.

.Die World Design Capital wird dem
Standort noch einmal einen Boost ge-
ben, um Institutionen zusammenzu-
bringen und neue Themen sowie Orte
auf die Agenda zu setzen. Letztlich

ist die Wahl zur WDC eine Auszeich-
nung daflr, was wir bisher erreicht
haben und was wir noch werden kon-
nen”, unterstreicht Oschatz. Mit Span-
nung beobachtet er zudem das Auf-
kommen transdisziplindrer Akteure.
Etwa die Crespo Foundation, die einen
neuen Ort in der Innenstadt schafft,
um Akteure aus sozialen und kulturel-
len Bereichen zusammenzubringen.
Oder der Frankfurter Kunstverein, der
sich vermehrt mit Themen der Bio-
logie und Okologie beschaftigt. Auch
das geplante Haus der Demokratie an
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Marc Trautmann, Fotograf und Videoregisseur:, Design funktioniert gut, wenn es funktional und gleichzeitig
emotional ist.”
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der Paulskirche sieht er als eine groRe
Chance fir die Stadt.

" Uberregulierung lahmt

Derweil mangelt es nicht an Schwa-
chen und Herausforderungen. Ein teils
zu starkes Beharrungsvermaégen in der
Stadt und die bisweilen starke Uber-
regulierung empfindet die Branche als
Bremser, zumal die Konjunktur seit Jah-
ren schleppend lauft. ,Viele unterschét-
zen auch die Bedeutung der Frankfur-
ter Kultur- und Kreativwirtschaft mit
ihrer sektorlbergreifenden Wirkung. Die
Stadt muss als Hidden Champion des-
halb noch eine Menge an Kommunika-
tionsleistung erbringen”, findet Kraus
vom Cleff. Gefordert sei unter anderem
das Stadtmarketing. Ein Beispiel: Zur
Buchmesse kommen Géste aus 140 Na-
tionen. Viele der internationalen Gaste
verlassen die Stadt am Freitag, um sich
dann Berlin, Amsterdam oder Wien an-
zuschauen. Dabei habe Frankfurt allein
an Museen und Galerien unglaublich
viel zu bieten.

Herr Hoh, sind Sie mit einem Pro-
jekt am WDC beteiligt?

Aktuell nicht. Wir freuen uns aber, mit
unseren Event-Locations und Agen-
turleistungen einige Veranstalter beim
WDC unterstitzen zu dirfen. Zudem
engagieren wir uns im WDC-Jahr
2026 Uber die Frankfurter Agenturalli-
anz unter anderem bei der Woche der
Meinungsfreiheit.

Was erhoffen Sie sich fiir Branche
und Region?

Die wirtschaftliche Lage ist ernst —
Budgets schrumpfen, viele Unterneh-
men stehen unter Druck, Kl verandert
die Branche tiefgreifend. Unsere Bran-
che braucht keine Sonntagsreden,
sondern konstruktiven Streit darUber,
wie wir in disruptiven Zeiten zu neu-
en Losungen kommen. Ich hoffe, das
WDC zeigt, dass Design kein Beiwerk
ist, sondern ein Werkzeug flr Veran-
derung und Zukunftsfahigkeit.
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Tim Hoh, Creative Director, Geschéftsfiihrer, Formwandler Interactive by Molch-
kragen Media, Oberursel, tGiber die Chancen, die sich aus dem World-Design-
Capital-Jahr fur die Kreativwirtschaft in FrankfurtRheinMain ergeben kénnen

Was sollte iiber 2026 hinaus vom
WDC bleiben?

Ich wiinsche mir, dass aus dem WDC
langfristige Strukturen entstehen —
Netzwerke, Kooperationen und eine
starkere Sichtbarkeit von Gestaltung
als wirtschaftlicher und gesellschaft-
licher Faktor. Wenn Design so dauer-
haft mehr Gewicht bekommt, wére
viel gewonnen.

Die Fragen stellte Olaf Deneberger,
IHK Frankfurt.
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Frank Lottermann, Geschéaftsfiihrer, Nordisk Biiro: ,In der Stadt der kurzen Wege féllt die Vernetzung mit den zahl-
reichen hochkaréatigen kreativen Akteuren sehr leicht.”

Kostendruck wachst

Ahnliche Erfahrungen hat Trautmann
gemacht. Flr einen Auftrag von Jagu-
ar holte der Fotograf — der einst bei der
bekannten US-amerikanischen Fotogra-
fin Annie Leibovitz assistierte — Verant-

wortliche aus London nach Frankfurt.
.Sie waren erstaunt, wie spektakular
und markant die Skyline hier ist und wie
passend fur die Inszenierung ihres neu-
en Modells.” Frankfurt misste diesen
Standortvorteil viel stérker ausspielen.
Andere Metropolen machten mit Kam-

e Die Kultur- und Kreativwirtschaft setzt sich aus den elf Teilmarkten Software- und Games-

Industrie, Werbe-, Architektur-, Buch-, Presse- und Kunstmarkt, Design-, Film-, Musik- und

pagnen, etwa in den sozialen Medien,
besser auf sich aufmerksam. Trautmann
raumt aber auch ein, wie hart der Wett-
bewerb unter den Standorten ist: ,Denn
der Kostendruck wachst auch in unse-
rer Branche.” Bei der Auswahl der Lo-
cations wird zunehmend auf Effizienz
geachtet. Der Trend geht deshalb zu
Standorten in Osteuropa, gefragt sind
zudem Spanien und Stdafrika. Dass es
bei der Positionierung des Standortes
noch viel Luft gibt, findet auch Lotter-
mann. , Die Stadt hat in den vergange-
nen zehn Jahren viel an Inspiration ver-
loren.” Ein Beispiel: das Mainufer. Mit
Gastronomie und AuRenflachen miss-
ten die beiden Ufer dahnlich wie in Berlin
bespielt werden. ,Es gibt lediglich zwei
Gastronomien und nicht einmal ein Ba-
deschiff.” Man musste auch die Sperr-
stunde nach hinten ausweiten.

Raume gestalten

Wie vielfaltig und wirkungsvoll Design
in Frankfurt gelebt wird, zeigen Unter-
nehmensbeispiele aus der Kreativwirt-
schaft. Das 1986 gegrindete und inha-
bergeflihrte Atelier Markgraph vermit-
telt mit von ihm gestalteten Raumen
Wissen, etwa mit dem preisgekronten
Leistungszentrum fir den Deutschen
FulRball-Bund (DFB), in dem dessen
Markenwerte — Spielfreude, Leistung,
Verantwortung und Vielfalt — mit Expo-
naten und Inszenierungen raumlich er-
lebbar gemacht werden. Oder mit der
12000 Quadratmeter groRen Viega-
World, einem interaktiven Schulungs-
zentrum flr den gleichnamigen Sanitar-
und Heizungsspezialisten, in dem die
Zukunft des Bauens im Fokus steht und
schlieRlich mit Ausstellungsflachen fur
Messe-Auftritte von Mercedes-Benz.
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Weiterfiihrende Links (Auswahl)

ADC — Art Directors Club:
www.adc.de

AGD — Allianz deutscher Designer:
www.agd.de

BDA — Bund Deutscher Architektinnen
und Architekten (Bund und Hessen):
www.bda-bund.de und www.
bda-hessen.de

Bund Deutscher Innenarchitektinnen
und Innenarchitekten (Hessen):
www.hessen.bdia.de

BDG Berufsverband Kommunikations-
design: www.bdg.de

BFF Bundesverband freischaffen-
der Fotografinnen und Fotografen:
https://bff.de

Bérsenverein des Deutschen Buchhan-
dels: www.boersenverein.de

Bundesverband Druck und Medien:
www.bvdm-online.de

Cluk — Cluster der Kreativwirtschaft
in Hessen: www.cluk.de

Deutscher Design Club:
www.ddc.de

GWA — Gesamtverband Kommunika-
tionsagenturen www.gwa.de

HA Hessen Agentur, Geschaftsstelle
Kreativwirtschaft:
www.hessen-agentur.de
Q% Kreativwirtschaft

Interessenverband Musikmanager:in-
nen and Consultants:
www.imuc.de

lllustratoren Organisation: https://
illustratoren-organisation.de

Interessenverband der selbststandi-
gen Dienstleisterinnen der Veranstal-
tungswirtschaft: www.isdv.net

Marketingclub Frankfurt: www.
marketingclub-frankfurt.de

Werkbund Hessen: https://werk
bundhessen.de

PO YRRRE e ST
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Peter Kraus vom Cleff, Hauptgeschéftsfiihrer, Bérsenverein des Deutschen Buchhandels: , Die Kreativwirtschaft
gehortin einem Land, das nahe an der Rezession steht, zu den Wachstumsbranchen.”

ten, Planer und Grafiker beschaftigt,
insgesamt sind es rund 70.

Eine Wachstumsbranche

Dass sich seine Branche gerade in un-
sicheren Zeiten besonders widerstands-
fahig zeigt, freut Kraus vom Cleff. Knapp
zehn Milliarden Euro wurden 2024 mit
Blchern umgesetzt, rund 1,8 Prozent
mehr als im Vorjahr. ,Wir gehoren also
in einem Land, das nahe an der Rezes-
sion steht, zu den Wachstumsbran-
chen.” Booktok, eine beliebte Commu-
nity auf Tiktok, die sich der Literatur
widmet, sowie Genres wie Young Adult
und New Adult haben fir ein dickes
Plus bei jungen Lesern gesorgt. Als zen-
traler Akteur flr die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft sichert die Boérsenvereins-
Gruppe, zu der neben dem Verein unter
anderem die Frankfurter Buchmesse
gehort, mit rund 350 Mitarbeitern die
Meinungsvielfalt und die Interessen der
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rund 4000 Mitglieder — Buchhandlun-
gen, Verlage und Zwischenbuchhand-
ler — gegeniiber der Politik und der Of-
fentlichkeit.

Ausufernde Blrokratie

Als zentrales Netzwerk der Buchbran-
che setzte sich der Kultur- und Wirt-
schaftsverband unter anderem erfolg-
reich fir die Verankerung der Preis-
bindung im Gesetz ein und kampft un-
ermudlich fur ein faires Urheber- und
Eigentumsrecht im Zuge Gberborden-
der generativer Kl. Zu schaffen machen
der Uberwiegend mittelstandischen
Branche allerdings hohe Personal- und
Energiekosten sowie die ausufernde
Blrokratie. Dass die Welt und mit ihr
die Wirtschaft immer komplexer wer-

den, davon profitiert Sebastian Oschatz.

.Unternehmen mussen ihre Angebote
far immer mehr Stakeholder erklarbar
machen. Das wird immer anspruchs-

Foto: liquid-frankfurt.de
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Sebastian Oschatz, Geschaftsfiihrer, Meso Digital Interiors: , Letztlich ist die Wahl zur World Design Capital eine
Auszeichnung dafiir, was wir bisher erreicht haben und was wir noch werden konnen.”

voller.” Daflr schafft das 1998 gegrin-
dete, 20-kopfige Designstudio Meso
Digital Interiors Lern- und Erlebnisrau-
me mit dem Fokus auf digitalen Tech-
nologien. ,,Menschen missen anderen
Menschen komplexe Dinge besser kom-
munizieren kénnen. Technik hilft dabei”,
sagt Oschatz.

Kreative Kraft

Fir den Verpackungshersteller Mon-
di etwa wurde ein Showroom gestal-
tet, in dem das Unternehmen mit sei-
nen Kunden nachhaltige Verpackungs-
[6sungen der Zukunft entwickelt. Eine
Uberall im Raum zugéngliche Daten-
bank erlaubt dabei den Zugang zu al-
len Produktinformationen in zielgrup-
pengerecht gestalteten Formaten. Zu
den Kunden von Meso zahlen grol3e
Unternehmen aus der Industrie, die
aktuell allerdings eher zurtckhaltend
planten, raumt Oschatz ein. ,Grof3-

te Herausforderung fir uns ist, dass
die Kunden in der Lage sein mussen,
in ihre Innovationsfahigkeit zu inves-
tieren, ihre Plane aus den Schubladen

zu holen und die kreative Kraft auf die
StraRe zu bringen.”

Einzigartige Markenerlebnisse

Als geblrtiger Offenbacher fihlt sich
Frank Lottermann dem Standort per se
verbunden. Der Geschéftsflhrer des
Nordisk Blro Plus schafft mit seinem
Unternehmen seit 1996 mit aktuell 35
Mitarbeitern strategische Markeniden-
titaten. Kunden sind zum Beispiel die
Messe Frankfurt mit der Christmas-
world, der weltgréRten Messe fiir fest-
liche Dekorationen. ,,GroRte Heraus-
forderung ist, eine Kommunikation zu
fahren, die in Schrift und Form wirklich
alle Kunden weltweit anspricht.” Im Im-
mobiliensektor wurde flr das Maintor-
Quartier der Nutzungsmix fur Gastro-
nomie und Gewerbe entworfen. , Eine
kluges Konzept, das einzigartige Mar-
kenerlebnisse schafft, entscheidet maR-
geblich Gber den wirtschaftlichen Er-
folg.” In die Planungen der Investoren
wird Nordisk deshalb schon in einer
frithen Phase eingebunden. Ein breit
gestreutes Kundensegment, zu dem
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auch der Finanzsektor gehort, stelle si-
cher, dass die Agentur in den aktuell
sehr schwierigen Zeiten weniger Fe-
dern gelassen habe als viele Konkurren-
ten. ,,Die Lage wird schwierig bleiben,
solange sich nicht die wirtschaftlichen
und politischen Rahmenbedingungen

in Deutschland andern”, ist Lottermann
Uberzeugt.

Wie wichtig der Standort fiir den Erfolg
eines Unternehmens ist, beschreibt Phi-
lipp Mainzer, Geschaftsfihrer, e15 De-
sign und Distributions, sowie des Archi-
tekturbUros Philipp Mainzer Office for
Architecture and Design. Das Unterneh-
men betreibt er mit seiner Frau Farah
Ebrahimi. ,Fur unsere Lieferketten und
unseren Verkauf ist der Standort ideal,
weil wir hier sehr zentral in Europa mit
exzellenter Anbindung sitzen. Das Netz-
werk aus Zulieferern ist sicher sehr viel
besser als etwa in Berlin.” Seine hoch-
wertigen und nachhaltigen Maobel ver-
treibt e15 Uber ausgewdhlte Fachhand-
ler — teils unterstltzt von Agenturen —
an private und gewerbliche Kunden.
Zudem bieten die Architekten und Desi-
gner aus seinem Team Gesamtldosungen
im Interieur-Bereich an.

~Neues Frankfurt”

Produziert wird in Deutschland und im
europaischen Ausland. Mit etwa 75 Pro-
zent geht der grof3te Teil in den Ex-
port. Zu den wichtigsten Erfolgsfakto-
ren zahlt Mainzer neben Nachhaltigkeit
und Hochwertigkeit von Materialien und
Fertigung die Funktionalitat und die ge-
stalterische Langlebigkeit. Die Projekte
werden immer anspruchsvoller und die
Mobel oft fir Kunden individuell ange-
fertigt. ,Und die Kunden schatzen, dass
wir unserem Stil treu bleiben.” Design
und Fertigung made in Germany habe
immer noch weltweit, insbesondere in
Asien, einen sehr guten Ruf. E15 ko-
operiert zudem mit den Erben von Fer-
dinand Kramer, einem herausragenden
Protagonisten des , Neuen Frankfurt”,
und hat zahlreiche Kramerentwdrfe im
Sortiment. Doch wie alle Segmente der



Kreativwirtschaft hat auch die Mébel-
branche zu kampfen. ,Die Zeiten fur
unsere Branche sind sehr anspruchsvoll,
vor allem weil sich private Kunden zu-
rickhalten und die Unternehmen unter
der unsicheren politischen Lage leiden,
unter anderem wegen des Zollkriegs”,
so der Designer.

Ein Blick in die Geschichte belegt: De-
sign pragte schon friih die kleine Met-
ropole am Main. Unter der Leitung des
Architekten Ernst May setzten Kreati-
ve von 1925 bis 1930 in Frankfurt die
Bewegung ,, Neues Frankfurt” um.

Ziel des stadtebaulichen und architek-
tonischen Programms war es, nach
dem Ersten Weltkrieg den gravieren-
den Wohnungsmangel zu beheben und
gleichzeitig moderne Lebensstandards
zu schaffen. Die Bewegung stand fir
funktionale, helle und bezahlbare Woh-
nungen, oft mit fliekRendem Wasser,

Elektroanschluss und durchdachten
Grundrissen.

Gesellschaftliches Reformprogramm

Berihmt wurde die , Frankfurter Ki-
che” von Margarete Schiitte-Lihotzky —
die erste Einbauktche. Architektonisch
pragten klare Formen, Flachdacher und
Grinflachen das Stadtbild. ,Neues
Frankfurt” war nicht nur ein Bauprojekt,
sondern ein gesellschaftliches Reform-
programm, das bis heute nicht nur als
wegweisend fur sozialen Wohnungs-
bau gilt — auch die Attraktivitat der Stadt
und Leistungsfahigkeit ihrer Wirtschaft
lasst sich zu einem guten Teil auf das
Neue Frankfurt zurlickfihren. Damals
haben May, Kramer und ihre Mitstrei-
ter bewiesen, wie innovative Gestaltung
mit industrieller Vorfertigung, Serienpro-
duktion und funktionalem Design wirt-
schaftlich effizient sein kann.
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Neuheiten in Sozialversicherung und Lohnsteuer

IKK Sudwest ladt zum Seminar Sozialversicherung 2025/2026

Das Sozialversicherungsrecht in Deutschland &ndert sich stetig — entsprechend wichtig ist es
immer auf dem aktuellen Stand zu sein. Deshalb bietet die IKK Stidwest auch dieses Jahr die
kostenfreien IKK Siidwest Seminare Sozialversicherung zum Jahreswechsel an, um
Unternehmer, Personaler und Steuerberater iber wichtige Anderungen zu informieren. AuRer-
dem erhalten alle Teilnehmenden exklusive Einblicke rund um das neue ,Qualitétssiegel Wohl-
fahlkultur® im Bereich der betrieblichen Gesundheitsférderung. In Frankfurt findet Mitte No-
vember ein Termin statt, zusatzlich werden im Dezember noch zwei Live-Streams angeboten.
Folgende Themen sind u. a. geplant:

Sozialversicherung
= Mindestlohn
= Pflegeunterstiitzungs- und -entlastungsgesetz (PUEG)
= Elektronischer Datenaustausch

Zudem werden ausgewahlte Themen aus den Bereichen ,Lohnsteuer und ,Arbeit/Soziales"
présentiert.

Termin in Frankfurt
Wann: Dienstag, 18. November 2025, 10.00 - ca. 12.00 Uhr
Wo: Deutsche Bank Park, Otto-Fleck-Schneise 7, 60528 Frankfurt

Termine als Live-Stream

Alle, die nicht die Moglichkeit haben, an dem genannten Termin teilzunehmen, kdnnen sich
fir einen der beiden Live-Streams registrieren, diese finden am 11. Dezember 2025 zu
unterschiedlichen Uhrzeiten — 10:00 Uhr und 14:00 Uhr — statt. Auch im Live-Stream wird
es Informationen zum neuen ,Qualitatssiegel Wohlftihlkultur” fiir Unternehmen geben.

Die Seminarinhalte werden im Anschluss als Web-Magazin digital mit allen Teilnehmenden geteilt.

(i?(K Studwest

Meine Wohlflhlkasse.

Detaillierte Informationen
und die Anmeldung
finden Sie unter:
www.ikk-seminare.de
oder einfach scannen:




